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I. INTRODUCTION

1. LES ANTECEDENTS

- Le 18 janvier 1989, Monsieur le Premier Ministre demandait au
Conseil Rconomique et Social un avis sur 1l'enquéte sur les
budgets familiaux, effectuée en 1986 et en 1987, ainsi que sur
la réforme de 1l'indice des prix a la consommation qui devait en
découler.

La saisine gouvernementale précisait notamment que le Gouverne-
ment aimerait obtenir

"1'avis du Conseil Economique et Social sur les principales
modalités de la réforme de 1'indice, notamment le choix du
type de ménage dont la structure de consommation servirait de
base au systéme de pondération, le panier de produits 3 rete-
nir, ainsi que sur tout autre aspect de 1l'indice que le Con-
seil jugerait utile d'examiner."

- A la suite des débats de 1'Assemblée générale du 23 février
1989, en présence de Monsieur le Secrétaire 4'Etat & l'Economie,
le Conseil Economigue et Social prit la décision de répondre a
la saisine gouvernementale en deux étapes:

la premiére a débouché sur l'avis du Conseil Economique et So-
cial du 5 décembre 1989 sur la réforme de 1'indice des prix a la
consommation et sur l'avis complémentaire du 12 juillet 19%0
portant sur l'appréciation de la composition et de la pondéra-
tion du panier de consommaticn & la base du nouvel indice des
prix adopté par le Gouvernement;

compte tenu des délais impartis pour la mise en oeuvre de la ré-
forme de 1'IPC et de 1'indisponibilité des résultats synthé-
tiques détaillés de 1l'enquéte sur les budgets familiaux, publiés
par le STATEC en juillet 1990, le Conseil Economique et Social
décida d'évaluer dans un avis ultérieur la documentation statis-
tique issue des travaux préparatoires & la réforme de 1'IPC.

- Dans cet esprit, Monsieur le Ministre de l'Economie a précisé,
dans sa lettre du 8 mai 1990, la saisine du Conseil Economique
et Social sur le deuxiéme volet, & savoir l'examen des aspects
socio-économiques de l'enquéte sur les budgets familiaux et les
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conclusions qui pourraient en découler tant au niveau de 1l'ana-
lyse de la structure des dépenses, et donc de la composition du
panier de consommation des ménages, qu'a celui des enseignements
en matiére de revenus de ces mémes ménages.

Monsieur le Ministre de l'Economie ajouta dans sa lettre une gdi-
mension supplémentaire. En effet, les instances européennes es-
sayent de coordonner les enquétes sur les budgets familiaux et
les données en matiére de revenus des ménages au niveau europé-
en, ce qui, en cas de réussite, ne manquerait pas de se
répercuter également sur les travaux du STATEC en la matiére.

Pendant la durée des travaux préparatoires au présent avis, le
Gouvernement a fait adopter la réforme de 1'indice des prix a la
consommation, laquelle s'est largement inspirée des réflexions
et recommandations faites par le Conseil Economique et Social.

La mise en oeuvre du nouvel indice qui découlait précisément de
l1'enquéte sur les budgets familiaux a dés lors également incité
le Conseil & aborder certains problémes de méthode, tant en re-
lation avec la saisine gouvernementale qu'en prévision aux pro-
chaines enquétes sur les budgets familiaux qui seront réalisées
dorénavant tous les cing ans dans le but d'adapter 1'indice des
prix aux habitudes de consommation des ménages.

2. L'APPROCHE DU CONSETL RCONOMIQUE ET SOCIAL

Eu égard au contenu de la saisine gouvernementale telle qu'elle
a été précisée par la suite et compte tenu de 1'intérét & tenir
compte des acquis de la réforme de 1'indice des prix & la con-
sommation entrée en vigueur le ler janvier 1981, le Conseil Eco-
nomique et Social a orienté ses travaux autour de deux séries de
questions:

la premiére a trait a un commentaire de 1l'analyse socio-é&cono-
migque des résultats de l'enquéte sur les budgets familiaux (EBF)
tant au niveau de la structure de la consommation qu'a celui des
revenus;

le deuxiéme groupe de gquestions est lié aux propositions desti-
nées & améliorer la méthodologie et la qualité des résultats de
1'EBF dans le but d'en renforcer la fiabilité, de mieux répondre
aux attentes portées a ce type d'enquéte lourde et onéreuse et
de tenir mieux compte des besoins statistiques au niveau
européen.
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- Dans sa té&che, le Conseil Economique et Social a pu compter sur
la fructueuse collaboration et la compétence du STATEC a qui il
exprime ses remerciements.
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II.L ' ANALYSK SOCIO-ECONOMIQUE DERS
RESULTATS DR L " ENQUETRE SUR LES
BUDGETS FAMILIAUX

1. LES GENERALITES

L'enquéte sur les budgets familiaux a pour objet de donner un
aper¢u aussi complet que possible sur les habitudes de la con-
sommation privée de la population représentée par 1'échantillon
qui en est & la base. D'un point de vue socio-économique, les
résultats de l'enguéte présentent donc d'autant plus 4'intérét
que l'échantillon est représentatif d'une plus grande proportion
de la population. En ce sens, l'enquéte 86/87 a une grande va-
leur, puisqu'elle a été la premiére a &tre construite sur la
base d'un échantillon censé couvrir - avec des imperfections,
certes - l'ensemble de la population résidante.

D'un point de wvue conceptuel, une enquéte couvrant 1l'ensemble du
pays connait néanmoins une double limite:

Elle recense principalement la consommation privée et ignore une
partie significative de la consommation des biens collectifs.
Ainsi la pondération des biens ou services publics dont le prix
est directement ou indirectement subventionné se trouve-t-elle
arbitrairement diminuée. Il en est de méme pour des services de
transports, des activités de loisirs, des services culturels
etc. D'un autre cbté, certains biens collectifs trés importants
comme 1'éducation, l'ordre public, les cultes, 1l'usage d4'infra-
structures etc. sont totalement exclus du recensement de la con-
sommation des ménages pour la simple raison que leur prix est
nul ou trés proche de zéro. Cette constatation est importante
dans la mesure od la nature 4'un certain nombre de ces biens dé-
pend de choix politiques qui les ont exclus de la sphére mar-
chande, alors que dans le cas contraire ils apparaitraient dans
les habitudes de consommation des ménages.

L'acte de consommation entraine le plus souvent une sortie gtar-
gent qui provient en principe d'un revenu. Or, ce revenu, dépen-
sé pour une partie et épargné pour l'autre, est partiellement le
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fruit d'une redistribution englobant 1l'ensemble des transferts
et leur financement qul sont eux mémes le résultat de choix col-
lectifs. Logiquement, la consommation privée des ménages qui est
mesurée par 1'EBF est fonction du revenu disponible de ces
agents économiques, ce dernier étant lui-méme dans une certaine
relation avec l'importance des biens collectifs qui ont été fi-
nancés au moyen des prélévements obligatoires.

L'EBF contient un grand nombre d'informations sur les consomma-
tions et sur les revenus. Alors que le Conseil Economique et So-
cial les commentera successivement ci-aprés, il n'est pas dans
son rdle et il n'a ni les moyens, ni le potentiel technique et
scientifique pour évaluer, dans la rigueur voulue, les enseigne-
ments socio-économiques de cette enquéte. Un tel examen requiert
une démarche différente qu'on peut résumer comme suit:

. dans une premiére étape, on définit clairement les objectifs
d'une enquéte sur le terrain;

ensuite, on établit les caractéristiques de 1l'enquéte de telle
facon que celle-ci soit & méme d'atteindre les objectifs posés;
. enfin, on évalue les résultats de l'enquéte en fonction des ob-
jectifs posés.

pans le cas présent, l'objectif premier, & saveoir 1'établisse-
ment d'une base de données permettant d'en déduire un panier de
consommation reflétant des habitudes de consommation d'un échan-
tillon représentatif des ménages, a été pleinement atteint. Au-
delada de ce but, il n'apparait pas que le Gouvernement ait voulu
se fixer un deuxiéme objectif, par exemple en matiére de reve-
nus. Dans ces conditions, il est évidemment difficile pour le
Conseil Economique et Social de tirer des enseignements d'une
enquéte qui n'a pas été prévue pour fournir ce type d'informa-
tion. Le Conseil Eccnomique et Social éprouve par conséquent des
difficultés a s'exprimer sur des phénoménes qui n'auraient pas
été explicités avec la clarté voulue.

Il n'empéche gue 1'ERF est une source trés importante d'in-
formations factuelles, de nature sociologique, susceptibles de
donner des indications sur le mode de vie des résidents luxem-
bourgeois en 1986/87. Il n'appartient pas au Conseil Economique
et Social d'en faire une analyse scientifique. Celle-ci pourrait
étre réalisée, soit par le STATEC lui-méme, soit par un centre
de recherche & 1l'instar de celui du Centre Universitaire ou,
encore mieux, du CEPS, animateur du projet "Liewen zu Let:ze-
buerg", lequel devrait normalement tirer profit d'une enquéte de
l'importance et du colit de 1'EBF.
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- Cette remarque améne le Conseil Economique et Social & réitérer
ses propositions de voir le potentiel de recherche en sciences
humaines travailler en symbiose et en synergie de fagon & mini-
miser le colit pour des résultats scientifiques qu'on voudrait
les meilleurs possibles, Le Consell Economique et Social sou-
haite en conséquence que lors de la prochaine EBF, tout comme &
1'occasion d'autres enquétes lourdes, les institutions intéres-
sées du secteur public se concertent pour le bien de la recher-
che scientifique dans notre pays. Le Conseil Economique et So-
cial reviendra & ce probléme en formulant une proposition con-
créte en matiére d'enquéte sur les revenus (voir sous 3., page
24).

2. LA STRUCTURE DES CONSOMMATIONS DE I.”'EBF

L'analyse de la structure des consommations quil résulte de 1'EBRF
est trés influencée par le probléme de méthode soulevé par la
gquestion du choix entre les notions "dépense" et “"consommation",

Aprés avoir rappelé la portée de ce probléme (voir sous 21}, le
Conseil Economique et Social fera quelques commentaires sur les
résultats de 1'EBF tels qu'ils ont été publiés dans le cahier 78
du STATEC {voir sous 22). Il en fera de méme pour la comparaison
de la structure des consommations dans le temps, qui découle de
la juxtaposition des différentes EBF menées depuis 1966/67 au
Luxembourg {voir sous 23)., Il s'exprimera finalement sur les
conclusions a tirer des données de 1'EBF en matiére de revenus
(voir sous 24), '

21. L’approche "consommatlon® ou "dépense”

- Ce probléme a fait 1l'objet d'un commentaire dans l'avis du 5 dé-
cembre 1989 sur 1'indice des prix a la consommation. Nonobstant,
il convient de le rappeler briévement, puisqu'il altére les con-
clusions qu'on peut tirer de 1'EBF.

Le probléme se pose en effet de savoir si, pour mesurer les ha-
bitudes de consommation des ménages, 3l convient de prendre en
compte les dépenses (sorties de caisse), effectuées pour 1l'achat
de biens et de services destinées & la consommation, ou la va-
leur monétaire des biens et services effectivement consommés par
ces mémes ménages. La différence entre les deux optiques se pose
principalement pour les bilens suivants:
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. Les biens autoconsommés apparaissent dans l'optique "consomma-
tion", et non dans l'optique "dépenses". Cette distinction est
peu importante dans les chiffres.

Le service du logement occupé par un propriétaire est valorisé
au moyen d'un loyer imputé censé représenter la valeur locative
réelie de l'habitation dans 1l'optique “consommation", alors
qu'elle n'est pas retenue dans 1l'optique "dépenses", puisqu'il
ne donne lieu ni & un flux de revenus, ni & un flux de dépenses.

Compte tenu du fait que plus de 70% des ménages au Luxembourg
sont propriétaires de leurs logements et que ces derniers sont
en général spacieux et confortables, cette question constitue un
probleme considérable. A titre d'illustration, le loyer imputé
représentait dans 1'EBF 14,3% de 1l'ensemble de la consommation,
soit davantage que l'alimentation & domicile (13,9%).

Les frais de consommation de soins de santé sont en majeure par-
tie pris en charge par l'assurance maladie et les pouvoirs pu-
blics. Ici encore, la différence quantitative entre les deux ap-
proches est importante, puisque dans 1'optique "dépenses", les
soins médicaux et dépenses de santé comptent pour 1,2%, alors
que leur part dans la consommation totale est de 4, 2%.

Dans le panier représentatif de 1*'IPC, la pondération des soins
de santé est de 8,2%, la raison en étant que dans un souci de
compromis, visant l'ensemble de 1'avis, le Conseil Economique et
Social s'était prononcé en faveur de 1'inclusion de la partie
non remboursée des soins de santé et des cotisations sociales
patronales et salariales pour les prestations en nature, pour la
détermination de 1la pondération des soins de santé.* Cette
position du Conseil Eccnomique et Social n'explique cependant
pas l'écart existant entre la pondération de 8,2% retenue et le
taux de 4,2% constaté dans 1l'approche consommation de 1'EBF,

Ce qui distingue le poste des frais de santé du loyer imputé,
est que sa "valorisation" peut étre effectude sur la base de
prix réellement payés, ce qui n'est pas possible dans l'estima-
tion du colit du logement occupé par son propriétaire.

Les achats & crédit, qui, dans l'optique "consommation", sont
comptabilisés & leur prix d'achat, alors que dans l'optique "dé-
penses" on prend en compte les remboursements effectués pendant

* Avis du Conseil Economique et Social du 5.12.1989 sur la ré-
forme de l'indice des prix & la consommation sous 3422,
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la période de référence. Ce type de financement se rencontre
surtout lors de l'achat d'automobiles. L'EBF a montré une dis-
torsion entre les deux approches dans la position "voitures au-

 tomobiles", laguelle semble résulter d'un probléme d'erreur dans
1l'observation qui devra recevoir & l'avenir une attention parti-
culiére.

- Le Conseil Economique et Social voudrait relever 1l'importance gde
la distinction entre les deux notions dans 1'appréciation des
habitudes de consommation des ménages dans notre pays. En effet,
l'optique ‘“consommation" fait apparaitre une valeur d'environ
25% supérieure A& celle de l'optique "dépenses", ce qui est évi-
demment considérable. Le corollaire en est que la consommation
mesurée dans l'optique "consommation" est supérieure aux revenus
pour la grande majorité des ménages, comme on peut s'en rendre
compte dans le tableau suivant:

Structure du budget des ménages selon la classe du revenu*

unité: LUF

so.ooo| 75.ooo|1oo.ooo{ R> ‘
R¢C | <r< | <r<¢ | |
75.000| 99.999]149.999|150.000]|

| | |
I I I
81.429)1104.403|133.975}171.629

|

I

I

| I

| i
28| I

| | | I I

I I | | |

I | | I I
76| |

I I

| I

| |

lToutes |
lclasses|
|50.000

I

I

| I

| I

| consommation 96.231]59.5
| (optique I

| consommation) |

|
|
|
|

76.708|46.4

|
|

Consommation

{optique
dépense)

64.487] 82.702{107.556|142.963

| I I

I
I

Source: STATEC,

* L'explication de ce paradoxe tient pour l'essentiel dans le fait
que dans l'optique "consommation®, les produits autoconsommés,
en général, et le loyer imputé, en particulier, sont comptabili-
sés comme une consommation dont la valeur n'est pas ajoutée au
revenu. Voilad pourquoi il est possible d'observer, & une large
&chelle, des ménages pour lesquels la consommation est durable-
ment supérieure au revenu. Il s'y ajoute 1l'hypothése que les
données recensées en matiére de consommation sont plus précises
que celles relatives au revenu dont certaines composantes ont pu
étre sous-estimées ou omises.
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22. Quelques commentaires significatifg sur la structure
du budget de 1'ensemble deg ménages

Le Conseil Economigue et Social ne peut que regretter 1'ab-
sence d'une étude socio-économique de nature scientifique sur
les résultats de 1'EBF. $'il avait disposé d'une telle ana-
lyse, il aurait pu l'étudier et en tirer, le cas échéant, des
conclusions tant par rapport & ses propres recommandations &
l'attention du Gouvernement qu'en relation avec les objectifs
et les réalisations de la politique éccnomique et sociale du
Gouvernement.

Nonobstant ce fait, le Conseil Economique et Social se propo-~
se de commenter briévement quelques informations de 1'EBF qui
lui paraissent étre les plus significatives.

221. L.es commentaires relatifs 4 la structure du bud-
get de l’ensemble des ménages {(voir annexe 1,
lére colonne)

Les commentaires sont les suivants:

Avec 36,6%, la part du budget affectée au logement est de
loin la plus importante, ceci devant l'alimentation (18,9%),
lthabillement (13,1%), les transports {10,4%), la culture
(7,7%), les vacances (4,7%), la santé (1,2%) et divers
(7,.4%). Une des raisons de la prééminence du logement dans le
budget des ménages a déja été explicitée ci-dessus, & savoir
1'inclusion du loyer imputé dans la statistique de référen-
ce.

Dans le budget d@'habitation, 1'éguipement du logement
{121.641 LUF: 11,0%) et, en particulier, l'achat de mobilier
(43.558 LUF: 4,0 %) représentent une partie importante de la
consommation des ménages.

La part relativement faible du budget moyen affecté a 1l'ali-
mentation (208.132 LUF: 18,9 %) constitue un indicateur du
niveau de vie élevé du ménage moyen, ceci d'autant plus que
le phénoméne ¢'auto-consommation de produits alimentaires est
peu développé.

Le corollaire dtun faible budget consacré & 1l'alimentation
est 1'importance d'autres postes de dépenses, dont les voi-
tures automobiles (acquisition et frais d'utilisation de
100.173 LUF/an par ménage:9,1 %), l'habillement, les loisirs
et les vacances.
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- L'insignifiance des frais de santé dans le budget des ménages
{(1,2% ou 13.227 LUF/ménage), résulte du traitement méthodolo-
gique de ce poste qgui tient compte de la dépense résiduelle
et non pas de la consommation effective.

(voir sous 21)

222. Quelques commentaires sur la structure du budget
des ménages gelon 1la classe de revenu (voir

annexe 1)

Les commentaires sont les suivants:

- Les principales catégories de biens pour lesquelles la propo-
rtion du budget des ménages diminue avec l'accroissement du
revenu sont 1l'alimentation et 1l'habitation. La relation in-
verse existe pour 1l'éguipement du logement, les transports,
la culture, les loisirs, 1l'éducation et les vacances. Finale-
ment, 1l'élasticité "revenu" s'approche de 1l'unité pour les
catégories habillement, santé et divers.

- 8i 1l'on fait une analyse fine, l'on observe certaines varia-~
tions plus importantes, dont 1l'interprétation est difficile,
dans la mesure ol elle peut cacher des problémes de représen-
tativité de sous-échantillons. Ainsi, les loyers et les dé-
penses afférentes (charges, petites réparations) s'établis-
sent entre 30.145 LUF et 31.260 LUF pour les ménages 3 reve-
nus inférieurs et moyens (moins de 50.000 LUF & 150.000
LUF),pour représenter 65.577 LUF chez les ménages dont le re-
venu est supérieur & 150.000 LUF., Un tel saut dans les habi-~
tudes de consommation entre ménages & revenus moyens et mé-
nages aisés est également observé pour l'équipement du loge-
ment, dont notamment les services domestiques et le télé-
phone, pour les consultations de praticiens et les frais
dthépital, pour les frais de garde d'enfants et les frais
scolaires et pour les postes assurance, frais de justice et
assimilé,

- Les ménages aux revenus les plus modestes (moins de 50.000
LUF) semblent restreindre leur consommation, surtout au ni-
veau de l'achat de mobilier, des voitures automobiles et de
1'habillement.
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223. Quelques commentalres sur le budget des ménages
selon le type de ménage et le nombre d’enfants
(voir annexegs 2, 3 et 4)

Comme l'on peut s'y attendre, les habitudes de consommation
varlent beaucoup en fonction du type de ménage.

Ainsi, la personne seule, &dgée de plus de 65 ans, consacre
plus de 40% de son budget de consommation au logement, 1la
raison en étant la part trés importante du loyer imputé, (en-
viron 20% du total du budget). Cette personne consomme moins
que la personne seule &gée de moins de 65 ans, ce qui se
traduit dans les égquipements de la maison (55.784 contre
88.850 LUF), dans les transports (18.393 contre 87.935 LUF),
dans l'habillement (73.080 contre 98.839 LUF), dans la
culture, les loisirs et 1'éducation (35.815 contre 68.812
LUF) et dans les vacances (28.609 contre 44.660 LUF). En
revanche, la personne 8gée seule sait se montrer généreuse 3
l'occasion de cérémonies (19.953 contre 7.762 LUF) et en
distribuant l'argent de poche (35.513 contre 15.801 LUF).

Pour ce qui est de l'analyse des couples sans et avec enfants
et en fonction du nombre d'enfants, 1'étude conclut & une
augmentation de la consommation moyenne par ménage en fonc-
tion de 1l'accroissement de la famille (99.500 LUF pour le
premier enfant, 148.500 LUF pour le deuxiéme enfant, 60.000
LUF pour un nombre supérieur). Les données disponibles ne
sont cependant pas suffisantes pour déterminer le colt, en
termes de consommation, d'un enfant. Dans ce méme contexte,
on note également une remarquable constance dans la part
relative consacrée aux grandes catégories de biens et de
services par l'ensemble des couples avec enfants,

224. Quelques commentalres sur le budget des ménages
gelon la consommation par unité de consommation
(voir annexe 5)

Cette statistique a pour objet de neutraliser l'effet “"tail-
le" des ménages, pour analyser la consommation par unité de
consommation en fonction du revenu de ceux-ci, exprimé en
quintiles. Le tableau est ainsi & rapprocher de celui commen-
té sous 222, qui mesure la consommation des ménages en fonc-
tion de leur revenu, tout en éliminant 1l'effet taille de
ceux-ci.
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En exprimant la consommation des principales catégories de
biens en fonction de leur élasticité "revenu", le résultat
est le suivant:

biens pour lesquels l'augmentation de la consommation est in-
férieure a l'augmentation du revenu par unité de consommation
(uc), (élasticité <(1):

alimentation & domicile; logement pour les deux quintiles
supérieurs; gros travaux; les jeux et loteries;

. biens pour lesquels l'augmentation de la consommation est su-
périeure a 1'augmentation du revenu par uc (élasticité >1):
alimentation extérieure; équipement du logement, dont surtout
le mobilier et 1les services domestiques; transports, dont
surtout l'automobile; les articles de sport; les vacances; la
distribution d'argent de poche;

biens pour lesquels 1'augmentation de la consommation est
sensiblement égale & celle du revenu par uc {(é&lasticité 1):
logement pour les trois quintiles inférieurs; la culture, les
loisirs et 1l'éducation.

23. Comparaison dans le temps des enquétes successives sur
les BF menées par le STATEC

Il est particuliérement difficile d'évaluer les résultats des
trois EBF successives menées par le STATEC en 1963/64, en
1977 et en 1986/87, pour en tirer des conclusions significa-
tives sur l'évolution & long terme des habitudes de consom-
mation des ménages au Luxembourg.

L.a raison en est double:

l'échantillon qui est & la base de trois EBF n'est pas iden-
tique, ce qui nécessite la reconstitution de sous-échantil-
lons permettant de les comparer entre eux;

les EBF successives ont parfois apporté des solutions tres
différentes & des probléemes de méthode (santé, logement,
etc.) ce qui relativise fortement les résultats d'une compa-
raison fine.

Du point de wvue sociologique, une telle comparaison présente
cependant un intérét considérable, puisqu'elle permet de se
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rendre compte de 1l'évolution du niveau de vie et des habitu-
des de consommation.

Cet état de fait conduit le Conseil Economique et Social &
proposer que l'on ne modifie pas substantiellement les pro-
chaines EBF, tant pour ce qui est de 1l'échantillon (représen-
tativité de l'ensemble de la population) que de la méthode
utilisée.

A cet effet, 11 s'exprime en faveur des choix méthodologiques
exprimés dans son avis précité du 5 décembre 1989.

Nonobstant ces remarques, le tableau p.41 du cahier no 78 du
STATEC juxtapose les habitudes de consommation 4'un échantil-
lon comparable tiré chaque fois des trois EBF précitées. Il
illustre la diminution rapide des dépenses liées & l'alimen-
tation au profit du logement, des transports et des autres
biens et services.

Ces résultats globaux sont confirmés par 1l'évolution de cer-
tains produits sélectionnés (tableau p.42 du méme cahier),
Encore faut-il relever que ces résultats ne tiennent pas
compte de la quantité réelle des différents biens consommés,
mais renseignent seulement sur leur valeur ou sur leur part
dans la consommation totale. Aussl une analyse fine du com-
portement sociologique des ménages devrait-elle également se
baser sur les quantités physiques.

24. Les données de 1'EBF en matiére de revenus

S'il est vrai que le guestionnaire servant de base & l'en-
quéte était assez détaillé sur le montant et sur la nature
des revenus des ménages, il n'empéche que les informations y
relatives ne sont pas de nature & servir de support & une en-
quéte sur les revenus,

En effet, les indications fournies a cet égard par les mé-
nages sont incomplétes, inexactes et, de ce fait, inutili-
sables comme telles. Cet état de fait a amené le STATEC A re-
travailler les données brutes fournies par les ménages afin
de pouvoir les prendre en compte dans le cadre des résultats
de 1'EBF.
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L ES RECODMMANDA AT | ONGBS
DU CONSETIL ECONOMI @ UE ET
S 0OC 1 AL CONCERNANT L ES

PROCHAINESTS EBF
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IIT. LE S RECOMMANDATIONS DU
CONSEIL ECONOXIQUE BE T SOCTIAL
CONCERNANT L ES PROCHATINES

EBF

Compte tenu des limites de l'évaluation des données de détail
de 1'EBF, le Consell Economigque et Social a consacré 1l'essen-
tiel de son analyse a préparer des recommandations pour par-
faire encore les prochaines EBF., Dans son analyse, le Conseil
Economique et Social a constamment dialogué avec les respon-
sables du STATEC, qui sont tout aussi motivés que 1lui pour
améliorer la gqualité et la fiabilité de 1l'enquéte.

Dans ce contexte, le Conseil a également réfléchi sur les
propositions d'harmonisation au niveau européen des EBF qui
ont été faites par la Commission de Bruxelles et il en a ana-
lysé les conséquences éventuelles sur les futurs travaux du
STATEC dans ce domaine.

Un probleme similaire se pose également au niveau d'une en-
quéte européenne périodique sur les revenus. Si une telle
initiative était réellement prise, elle aurait également des
répercussions sur notre pays qui s'interroge, depuis tant
d'années, sur la maniére de réaliser la meilleure étude pos-
sible sur ce sujet. Voila pourquoi, le Conseil Economique et
Social a saisi ici l'occasion pour préciser ses propres vues
quant @ une telle étude des revenus dans notre pays, étude
qu'ill a demandée itérativement ces derniéres années.

1. LES ORIERTATIONS METHODOLOGIQUES FUTURES DES EBF

Nonobstant les divergences de fond sur les caractéristiques
de 1'IPC apparues entre les partenaires sociaux et expliquées
dans l'avis du S décembre 1989, le Conseil Economique et So-
cial constate que lors de la réforme de 1'IPC, intervenue au
ler janvier 1991, le Gouvernement a retenu l'essentiel des
recommandations de caractére technique que le Conseil Econo-
mique avait formulées dans le prédit document.

Tout en se félicitant de ce dialogue constructif avec le Gou-
vernement, le Conseil Economique et Social se prononce glo-
balement & ce que les principaux choix méthodologiques rete-
nus soient autant que possible reconduits & l'avenir, ceci



- 18 - CES/BUDGETS FAMILIAUX (92}

dans le double but de la recherche de la continuité dans un
domaine sensible et de la comparabilité des données dans le
temps qul semble prometteuse pour é&valuer les comportements
et évolutions socio-économiques,

Au-delld de cette recommandation générale, le Conseil constate
gque la réalisation concréte de 1'EBF sur le terrain a con-
fronté les responsables & certaines difficultés pratiques ou
de méthode qui ont été notamment exposées dans la premiére
partie (rapport technique) du Cahier Economique du STATEC in-
titulé "Budgets Familiaux Enquéte 1986/87". Le Conseil Econo-
mique et Social a approfondi ces problémes, quil ont é&té
étayés dans une note du responsable du STATEC pour cette en-
quéte,

Les orientations méthodologiques ainsi discutées concernent
les points suivants:

la taille de l'échantillage et l'erreur d'échantillonnage;
la population couverte par 1'EBF;

la collecte des données et 1l'erreur d'observation;

la date de la prochaine EBF.

11. La taille et 1l’erreur d‘échantillonnage

2.764 ménages ont participé & 1'EBF de 1986/87. Par rapport
au recensement de la population de 81 ou de 1l'enquéte sur les
forces de travail, l'échantillon présente les caractéristi-
ques suivantes:

légére sous-représentativité des ménages & une personne et de
la catégorie "autres types de ménage" et sur-représentativité
des couples sans et avec enfants;

légére sur-représentativité des participants de naticnalité
luxembourgeocise et sous-représentativité des résidents étran-
gers, dont surtout les Portugais;

bonne représentativité géographique par canton;

légére sous-représentativité des indépendants et des ouvriers
et sur-représentativité des employés et des fonctionnaires.

Alors que 1l'objectif de 1l'échantillon est d'étre le plus re-
présentatif possible de la population de référence, le Con-
seil Economique et Social souhaite qu'on reste dans la conti-
nuité de l'optique de l'échantillon couvrant l'ensemble de la
population, telle qu'elle a été retenue en 1986/87.
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Ce faisant, i1 a approfondi le probleéeme de la taille de
1'échantillon nécessaire pour que l'erreur aléatoire relative
4 95% soit inférieure ou égale a 5%. Dans 95% des échantil-
lons que l'on pourrait tirer de la population de référence,
le montant estimé "m* de la dépense pour un produit donné
restera ainsi compris dans l'intervalle "m - 5% et m + S5%".

L'erreur aléatoire est:

d'autant plus forte que la population étudiée sera hétérogéne
(variance forte),

. d'autant plus faible que la taille de 1l'échantillon sera im-
portante.

Le STATEC a effectué les calculs permettant de déterminer
pour les sous-groupes de produits la taille de 1'échantillon
nécessaire pour que cette erreur relative soit égale ou infé-
rieure a 5%. A titre indicatif, quelques grandeurs significa-
tives sont données pour exemple:

Sous-~groupe de |Erreur relative dansl Taille néces-
produits |1*échantillon retenu| saire de

len 86/87 (en %) 1'échantillon
(erreur
relative: 5%)

| |
| | |
| | | |
| | | |
} ] | |
|-Riz ! 7,3 | 5.969 |
! Pain | 2,3 | 609 |
| -viande | 3,4 | 1.242 |
|-rLait et produits | 2,8 | 819 |
|  laitiers | | i
| -pommes de terre | 5,8 | 3.767 i
| -vin | 11,3 | 14,042 |
| -verrerie, vaisselle | 13,8 | 21.090 |
| -Dépenses de santé | 7,0 | 5.442 |
| -coiffeur, sauna, | 3,4 I 1.312 I
f produits de beauté] | |
! | 3.242 '

-Vacances, excursionsl 5,4

S'il est vral que de nombreux produits présentent des erreurs
relatives assez élevées, cela est notamment di & la désagré-
gation des groupes de produits. Aussi la question se pose-t-
elle s'il ne vaudrait pas mieux opter pour déterminer les
pondérations & l'intérieur d'un groupe de produits, soit pour
des indications de marché fournies par les importateurs, les
grandes chalnes de magasines et les grossistes, soit pour des
données plus détaillées de la comptabilité nationale,
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- En cette matiére, le Conseil Economique et Social recommande
d'adopter une approche pragmatique et de procéder comme suit:

Un échantillon comprenant 3.000 ménages est considéré comme
satisfaisant du point de vue de la fiabilité des estima-
tions. En effet, une augmentation de la taille de 1'échantil-
lon - par exemple & 5.000 ménages -, tout en étant onéreuse,
ne permettrait pas d'améliorer sensiblement la fiabilité des
résultats.

La question des produits, groupes et sous-groupes de produits
a recenser est également & voir en relation avec la nomencla-
ture CE des Budgets familiaux.

Pour améliorer la fiabilité des résultats, le STATEC est ap-
pelé a apprécier, & la lumiére des données de 1'enguéte Bug-
gets familiaux 86/87, dans quelle mesure un recensement dé-
taillé des différents produits s'impose ou si, le cas éché-
ant, la pondération serait & parfaire par des statistiques de
vente (ex. recensement du poste; "jus de fruits" par le biais
de l'enquéte, pondération détaillée des différentes sortes de
jus sur la base des statistiques de vente).

Les données fournies par la comptabilité nationale présentent
l'avantage qu'on peut apprécier annuellement 1'évolution des
habitudes de consommation. En revanche, elles ne permettent
pas de ventiler les habitudes de consommation en fonction des
différents critéres dégagés par l'enquéte "Budgets familiaux"
(ex. revenu, catégorie de ménage, etc.). De plus, les données
basées sur la comptabilité nationale ne distinguent pas entre
la consommation des résidents luxembourgeois et celle des
frontaliers et étrangers, méme s'il s'avére difficile d'ap-
précier dans quelle mesure les résultats pourraient &tre ain-
si biaisés.

12. L’erreur d4'gbservation

- D'aprés les responsables de 1'EBF, "l'erreur d'observation
est slrement plus importante que lterreur d¢'échantillon-
nage". Les principales causes de l'erreur d'observation sont
les suivantes:

La non-réponse, laquelle comprend a la fois le refus ou
1'abandon de la participation & une EBF de la part d'une pro-
portion plus grande de représentants de certaines catégories
de la population (ex: ménages a revenus élevés, marginaux...)
et l'absence d'indications fournies par tel ou tel ménage ou
d'un membre de celui-ci sur certaines catégories de dépenses
(ex. consommation d'alcool).
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Les erreurs dans l'enregistrement des revenus et des dépenses
quil peuvent étre soit volontaires (sous-évaluation de cer-
tains postes) soit fortuites & cause du phénoméne de
l'oubli. Un exemple particulier est donné par la mauvaise
qualité des données fournies en matiére de revenus ou de rem-
boursement de dettes.

L'importance du phénoméne de l'erreur d'observation, qui est
constatée dans tous les pays, a été un argument majeur qui a
guidé le Conseil Economique et Social & se prononcer en fa-
veur du maintien de la taille et de la composition de
1'échantillon et & préner que les efforts soient poursuivis
la prochaine fois afin de diminuer autant que possible ce
phénoméne. Deux mesures pratiques, & savoir l'amélioration du
carnet d'inscription des consommations et la qualification du
personnel chargé de conduire 1'EBF, ont particuliérement at-
tiré 1'attention du Conseil Economique et Social.

121. Le carnet d’'ingcription deg congommations

Jusqu'd présent, l'enregistrement des dépenses a été fait sur
la base @d'un carnet unique qui centralisait 1l'ensemble des
données sur la consommation du ménage, a l'exception des dé-
penses de caractére personnel notées dans un "carnet argent
de poche" qui pouvait étre directement remis & 1'enquéteur.

Or, dans les ménages ou plusieurs personnes touchent un reve-
nu et en dépensent une partie importante pour elles-mémes et
pour le ménage, l'ensemble des dépenses de tous les membres
du ménage est trés difficile & saisir. Aussi la question de
lt'utilisation du carnet individuel, tel qu'il existe notam-
ment en France, est-elle posée,

Le Conseil Economique et Social est d'avis qu'un recours
systématique aux carnets individuels n'est pas de mise. Tl
propose cependant 4'innover en offrant a chaque ménage le
choix entre le carnet traditionnel et le carnet individuel,
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122. Le personnel chargé de conduire 1'EBF sur le
terrain

- Traditionnellement, le personnel chargé de conduire 1'EBF sur
le terrain a été placé sous la responsabilité directe du
STATEC. Or, pour 1'EBF 1986/87, il avait été décidé d'avolir
recours a une société privée dont l'objet est la réalisation
de sondages d'opinion et d'études de marché.

Cette solution n'a pas donné entiére satisfaction pour 1la
raison qu'elle a éloigné le STATEC du terrain et qu'elle lui
a soustrait de ce fait une partie du contrble de 1'enquéte,
Le STATEC a ainsi 40 se limiter & prendre livraison des docu-
ments d'enquéte sans aveir la possibilité de demander le cas
échéant aux enquéteurs ou aux ménages d'apporter une préci-
sion ou de compléter tel ou tel passage du questionnaire.

- Afin d'éviter les erreurs du passé et de minimiser autant que
possible l'erreur d'observation due a une qualification ou
une présence insuffisante du personnel sur le terrain, le
Conseil Economique et Social propose de rendre au STATEC la
responsabilité de l'ensemble de 1l'enquéte., Un tel objectif
peut étre réalisé en fonction de l'alternative suivante:

l'organisation par le STATEC lui-méme de 1l'enquéte sur le
terrain en mettant les moyens nécessaires a sa disposition;
la définition d'un cahier de charges trés précis & respecter
par la société privée, laquelle serait le sous-traitant du
STATEC et serait étroitement contrdlée par ce dernier notam-
ment par la présence d'un responsable du STATEC au siege du
sous-traitant.

13. La date de la prochaine EBF

- Dans ses avis antérieurs, le Conseil Economique et Social
avait proposé d'organiser des enquétes quinquennales afin de
pouvoir actualiser la structure de censommation et, partant,
1'indice des prix, a des intervalles réguliers. Le Gouverne-
ment a suivi cette proposition, qui a été retenue & 1l'article
10 du reglement grand-ducal du 28 décembre 1990 concernant
1'établissement de 1l'indice des prix & la consommation.
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L'article 10 stipule:

"La liste des articles de référence de l'indice et leur
pondération seront soumises a révision tous les cing ans,
sur la base d'une enquéte budgets familiaux préalable. Le
Gouvernement en conseil est autorisé, le cas échéant, a
reporter 1l'enquéte budgets familiaux et la révision de
1lt'indice quingquennales, pour des raisons contraignantes,
aprés consultation du Conseil Economique et Social."

Si le calendrier de la derniére réforme de l'indice des prix
était repris, cela signifierait que la prochaine EBF devrait
étre effectuée et la nouvelle liste des articles de référence
établie respectivement en 1991/92 et en 1996.

Cependant, le Conseil Economique et Social constate que d'un
peint de vue matériel, le STATEC sera dans 1'impossibilité
d'organiser cette enquéte dans 1les délais ci-dessus, ceci
compte tenu du déroulement et de 1l'exploitation du recense-
ment général décennal sur la population en 1991 et 1992. Dans
ces conditicons, il estime opportun de reporter l'organisation
de l'enquéte "Budgets familiaux® d'une année. En conséquence,
il invite le Gouvernement a prendre, dés A& présent, les dis-
positions en moyens et en personnel nécessaires pour effec-
tuer l'enquéte en 13992/93,.

Le report de l'enquéte d'une année ne signifie cependant pas
nécessairement un report identique de 1‘'établissement de la
nouvelle liste des articles de référence. En effet, en compa-
raison & la réforme précédente de 1'IPC, il devrait étre pos-
sible & la fois de réduire le délail nécessaire & l'exploi-
tation des résultats de 1'EBF et de consacrer moins de temps
a la discussion méthodologique et & la consultation des par-
tenaires sociaux. En d'autres termes, le report d'une année
de 1'EBF n'est pas incompatible avec la mise en vigueur 4'un
nouvel indice des prix & la consommation au ler janvier 1996.
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2. L'HARMONISATION EUROPEENNE DES EBF

21. Leg obiectifs d’'Rurostat

- Afin de pouvoir répondre aux nombreuses demandes 4d'informa-
tion lui adressées, Eurostat se propose de parfaire, & moyen
terme, les données recueillies dans le cadre de 1'enquéte
"Budgets familiaux" comme suit:

. Réalisation, tous les deux ans, d'une enquéte allégée auprés
des ménages.

Cette enquéte devra constituer essentiellement un outil per-
mettant d'améliorer la connaissance et l'analyse des revenus
des ménages. La taille de 1'échantillon devra &tre suffisante
pour atteindre cet objectif et sa structure devra étre adap-
tée pour donner des informations fiables sur certains groupes
de la population.

. Réalisation, tous les cing ans, d'une enqudte Budgets fami-
liaux classigue, notamment en ce qui concerne le question-
naire et la taille de l'échantillon, permettant, d'une part,
de cadrer les résultats obtenus par les enquétes allégées et,
d'autre part, d'obtenir des résultats plus détaillés. Ces en-
quétes quinquennales constitueront notamment le support pour
obtenir les informations relatives a la structure de consom-
mation détaillée des ménages.

La méthodologie et l'organisation de ces enquétes devraient
suivre les directives d'Burostat.

- Les prochaines enquétes “Budgets familiaux" devraient avoir
lieu & une date aussi proche que possible de 1993. Selon
Eurostat, elles sont congues comme transition vers la réali-
sation des objectifs esquissés ci-avant.

22. L’approche du Conseil Economique et Social

~ Actuellement, les Etats membres ne sont pas obligés de suivre
les propositions d'Eurostat concernant 1'évolution et 1'har-
monisation des enquétes "Budgets familiaux", ainsi que celles
relatives & la mise en place d'un systéme cohérent et complé-
mentaire 4'enquétes communautaires auprés des ménages.
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Une telle obligation existerait néanmoins dans 1'hypothése ol
ces propositions seralent arrétées sous forme de directive.

De maniére générale et dans l'attente d'une réglementation
afférente, le Conseil Economique et Social estime prématuré
de prendre position par rapport aux propositions d4'Eurostat
et d'orienter exclusivement notre enquéte en fonction de
celles-ci.

En effet, l'objectif prioritaire est d4d'améliorer notre en-
quéte "Budgets familiaux" et d'autres sources d‘'information,
eu égard aux données nécessaires pour 1'établissement de
1'indice des prix a la consommation, d'une part, et aux in-
formations indispensables pour évaluer la situation et la po-
litique des revenus, d'autre part.

A la fin des travaux pour le présent avis, le Conseil Econo-
mique et Social a eu connaissance de documents rédigés par un
expert de la CE contenant des idées permettant d'harmoniser
les résultats des enquétes sur les Budgets familiaux et, ul-
térieurement, des enquétes sur les revenus au niveau europé-
en. Ces documents, qui n'ont pas encore la forme de proposi-
tions définitives, entraineraient des modifications importan-
tes sur certains points pour la réalisation des EBF dans
notre pays.

Le Conseil Economique et Social offre son concours pour éva-
luer, le moment venu, les projets d'Furostat.

3. L'INFORMATION SUR LA SITUATION DES REVENUS

La saisine gouvernementale avait demandé au Conseil Econo-
mique et Social d'examiner également les éléments de 1l'EBF se
rapportant aux revenus des ménages. Le Ministre de l'Economie
avait cependant reconnu que les EBF, en privilégiant les flux
de consommation, ne recueillaient que des données fragmen-
taires en matiére de revenus. Cette constatation est notam-
ment étayée par le fait que pour une large part de l'échan-
tillon, on ne connait que la classe de revenu et non les
chiffres précis. De plus, il s'avére que pour une majorité de
1l'échantillon, la valeur de la consommation est supérieure au
revenu indiqué, sans que l'on connaisse avec précision toutes
les raisons. Finalement, une analyse des revenus pose le pro-
bleme de la fiabilité des indications, gqui n'a pas été systé-
matiquement vérifiée dans le cas présent.
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Au-deld, la saisine gouvernementale fait part des proposi-
tions d'Eurostat de réaliser dans le cadre de futures enqué-
tes communautaires tous les deux ans une enquéte allégée au-
prés des ménages qui porterait précisément sur les revenus de
ceux-ci.

L'organisation éventuelle d'une telle enquéte bisannuelle
n'est qu'un argument supplémentaire pour que notre pays se
dote également dans ce domaine d'un outil permettant de re-
cueillir périodiquement des informations fiables.

Il découle de ce qui précéde que 1'EBF ne permet pas de don-
ner des informations exhaustives et synthétiques sur la situ-
ation des revenus dans notre pays, telles que le Conseil Eco-
nomigque et Social les a itérativement demandées et pour les-
quelles il a lui-m&me joué un rdle de pionnier.

En effet, dans le passé, les enquétes suivantes en matiére de
revenus ont é&té faites:

. 1971: enquéte initiée par le Conseil Economique et Social en
collaboration avec 1'Administration des Contributions direc-
tes pour servir de base a l'analyse des revenus des diffé-
rents groupes socio-professionnels (cf. avis du Conseil Eco-
nomique et Social sur la politique des revenus du 7 janvier
1975);

. 1978: enquéte initiée par le Conseil Economique et Social au-
prés de certains ménages pour déterminer le niveau et le mode
de vie de ces ménages aux fins de 1'établissement d'un revenu
social minimum (cf. avis du Conseil Economique et Social sur
le revenu social minimum du 28 septembre 1983);

1985 et 1987: rapports statistiques du CEPS et de 1'IGSS sur
les salariés du régime privé;

. depuis 1985: Panel socio-é&conomique du CEPS, documentant &
intervalles réguliers l'état des ressources financieres des
ménages au Luxembourgq.

Conformément aux propositions formulées & plusieurs reprises
dans le passé et compte tenu des lacunes évidentes des EBF en
la matiére, le Conseil Economique et Social demande avec
insistance au Gouvernement de prendre les mesures nécessaires
afin que notre pays dispose, a l'avenir, de statistiques fia-
bles en matiére de revenus, a l'instar de ceux qui existent
en matiére de comptabillité nationale ou 4'EBF.
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Compte tenu de 1'importance de l'instrument mis en place par
le CEPS et de l'expérience acquise par lui, le Conseil Econo-
mique et Soclal estime que l'organisation par le STATEC d'une
enquéte spécifique sur les revenus pour répondre au soucl
d'information du pays et aux besoins d'Eurostat n'est pas né-
cessaire.

Aussi propose-t-il que le CEPS et le STATEC coopérent de fa-
con étroite dans le domaine des enquétes sur le revenu.

Une telle coopération pourra revétir les formes suivantes:

La responsabilité de 1l'enquéte sera donnée au STATEC qul en a
la mission légale et est l'interlocuteur d'Burostat. De plus,
de par son statut, le STATEC peut donner toutes les garanties
requises a une telle matiére sensible.

Le maitre d'oeuvre de l'enquéte, & savoir le STATEC, collabo-
rera étroitement avec le CEPS pour la mise au point méthodo-
logique de 1l'enquéte et sous-traitera la collecte et le dé-
pouillement des données qui pourront étre intégrés dans le
panel "Liewen zu Letzebuerg".

En procédant ainsi, on obtiendra des avantages évidents en
matiére de coopération et de regroupement des forces et on
économisera du temps et des ressources financiéres,

Le Conseil Economigque et Social insiste pour qu'il soit donné
une suite favorable & cette proposition concréte et pragma-
tique. En effet, la publication réguliére de statistiques
fiables est un préalable a un débat objectif en la matiére et
a la discussion sur l'opportunité et le contenu d'une politi-
que des revenus.

X X X

Le présent avis a été arrété & l'unanimité des voix des
membres présents.

Le Secrétaire Général Le Président

Jean Moulin Mario Castegnaro
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ANNEXES

{(Source: STATEC - Budgets familiaux)

Structure du budget des ménages selon la classe de revenu
Structure du budget des ménages selon le type de ménage
Structure du budget des ménages selon le type de ménage
(suite)

Structure du budget et nombre 4d'enfants (par équivalent
adulte)

Structure du budget des ménages selon la consommation par
unité de consommation

Certains chiffres des tableaux de 1l'annexe ont di é&tre
corrigés par rapport & ceux publiés dans le cahier 78 du
STATEC, la raison en étant une erreur de traitement des
données dans ce dernier document.
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CES/BUDGETS FAMILIAUX (92;

Structure du budget des ménages selon la classe de revenu

Toutes Molns de 50 000 £ - 75000 F - | 100000 F - 150 000 F |
classos 50 000 F 74 939 F 99 999 F 149 553 F et plus
LIBELLE Effectifs:2 764lEffectifs: 548 |Effectifs: 848 |Effectifs: 648 [Effectifs: 440 |[Effectifs: 143
Montant § X | Montant | % | Montant 1 Hontant | % | Montant b4 Montant b4
en f en F en f en F en F en f
AL THENTATION 209 132 18,9 146 853 21.3 B9 0i4 20.3| 224 B30 18.9] 257 057 16.8) 324 238 16.2
ALTMENTATION A DOMICILE | 177 233 16,1 129 942 18.80 167 302 18.0f 191 809 16.1] 205 638 13.4] 252 306 172.6
ALTMENTATION & L'BXick. | 30899 2.8 169n 2.5 2172 2.3} 33021 2.8 S1419 3.4 N 16
HABITATICN 403 765 36.6] 280 245 40.6] 348 212 37.5; 430 742 36.2) 5951 34.4] N2 558 356
OOCUPATION DU LOGEMNT 282 124 25.6] 23689 N.0] 248 641 26.8] 300 393 25.2] 356 932 23.3| 437 029 2t.9
LOYER, DEPENSES DIVERSES noar 2.8 30145 4.4 29 815 3.2 27 505 2.3 31260 2.0 65 577 3.3
LOYER IMPUTE,AMENAGEMENT| 192 137 17,50 136 620 19.8; 164 496 17.8[ 209 693 12.6| 256 384 16.8] 294 748 14.8
ERERGIE ET EAU 58 966 5.3 47 124 6.8 54 330 5.8 63 185 §.3 63 268 4.5 7% 703 3.8
EQUIPCHENT DU LOGEMENT 121 641 11,0 656 3% 9.6 43 51 LT 130 349 10.9) 169 039 11.11 275 529 138
MOBILIER 43 558 4.0 18 349 2.7 34922 A8 48 71193 49 64 667 4.2 91 014 4§
COUVERTURES, TISSUS 6720 0.6 29525 0.4 6 554 0.7 7659 0.6 9 484 0.6 11 237 0.6
GROS ELECTROMENAGER 12 58% 1.1 8 503 1.2 10624 1.1 16 223 1.4 14503 1.0 16 384 0.8
CUISINE, VAISSELLE 4 244 0.4 21 0.3 3063 0.3 503 0.4 6006 0.4 10284 C.5
BRICOLAGE, QUINCATLLERIE 12 436 11 6 132 1.0 11620 1,2 14 359 1.2 6 467 1.1 19005 1.0
PRODUITS D'ENTRETIEN 8165 0.7 6 N7 1.0 7908 0.B a i 07 B a2 0.6 8613 0.4
PLANTES, FLEURS $10 0.5 323 0.5 434 0.5 5 0.5 690 0.4] 8259 0.4
ANTHAUX 5§13 0.5 4 087 0.6 5202 4.6 5076 0.4 597% 0.4 555 0.3
SERVICES DOMESTIQUES 12 624 1.1 4 727 0.7 5265 0.6 8 477 0.7 22 331 1.8 B3 218 4.1
TELEPHONE M o22 1.0 B 626 1.2 10038 1.0 10255 0.9 13 373 0.9 22 000 1.1
TRANSPORTS 114 148 10.4 47 B4 6.9 90 282 9.7 130 400 10.9| 181 583 11.9| 221 674 11.1
ACHATS DTAUTOMOBILES
(ET DEX-ROUES) 60 787 S.6] 23z 34| 4727 5.1 72020 6.0 9 729 6.3; 116 008 5.8|
FRAIS COURANTS D'UTILIS. 3535 3.6 17 826 2.6 31888 3.4 43 886 3.7 62 150 4.1 08 s
ASSURANCES, TAXES 10 335 0.9 358 0.5 1507 0.9 11 005 0.9 17 345 1.2 2?7 19 1.4
TRANSPORTS EN OGN 23 0.2 2314 0.3 2082 0.2 2 243 0.2 I 0.2 3580 0.2
TRANSPORTS LONGUE DIST. 1263 0.1 B&S 0.1 1179 0.3 1147 0.1 1719 0.3 jzog 0.2
HAB]LLEMENT 144 510 13.% B3 027 12,0] 118 443 12.7| 164 642 13.8] 209 583 13.7] 253 675 12.7
VETEMERTS ET CHAUSSURES
{y compris nettoyage et
réparations} 1M 269 0.1 63 793 5.2) 50688 9.7 126 03% 10.6] 162 580 10.6{ 202 805 10.2
HYGIENE, BEAUTE 22 365 2.0 14 466 2.1 19 579 2.1 25 030 2.1 30083 2.0 347183 1.7
BIJOUX, MONTRES, SACS 10 877 1.0 4768 0.7 81727 0.9 13574 11 6 920 1.1 16 087 £.8
SANTE 13227 1.2 79% 1.2 12612 1.8 12 418 1.0 Beas 1.2 25977 1,3
CONSIULTATIONS DE PRATI- .
CIENS, HOPITAL w02 0.9 575 0.9 9667 1.1 9 %7 0.8 14 B37 1.0 22 243 1
PHARMACIE 2957 0. 223 0.3 2945 0.3 285 0.2 4048 0.2 374 0.2
CULTURE  LOISIRS, EDUCATION g5 102 L7 48 24 L0 66 237 71 52 216 7.7 128 962 8.4] B3I 0N 8.5
AUDIOVI SUEL 15127 1.4 B g2 1.3 12129 1.3 15 059 1.2 27009 1.8 24 484 1.2
LIVRES, DISQUES, FILMS 830 0.8 3635 0.5 5929 0.6 9544 0.8 14030 0.9 20670 1.0
JOURNAUX, REWVHES, POSTE 10062 0.9 780 111 8607 0.9 10 375 0.9] 12540 0.8 18 576 0.9
SPORT T 0.7 299 0.4 4 8% 0,5 g211 0.8/ 12600 0.8 19854 1.0
SORTIES 4185 0.8 1972 0.3 3328 0.4 4473 0.4 & 917 0.5 8169 0.4
GARDE D'ENFANTS 503 0.0 ¢85 0.1 5?7 0.0 417 0.0 27 0.0 4229 0.2
FRAIS SCOLATRES 11 667 1.1 3587 0.6 653 0.7 10 856 0.%] 19047 1.2 5103 2.5
JOUETS 3 0.3 154 0.2 2495 0.3 4214 0.4 5679 0.4 6194 0.3
PHOTOS 200 0.2 ™ 00 1745 0.2 2667 0.2 296 0.2 3™ 9.2
JEUX, LOTERIES 3479 0.3 2500 0,4 issa 0.4 4 231 0.4 355 0.2 348 0.2
AUTRES LOISIRS 373 0.3 T 50 0.2 2248 0.2 4 777 0.4 6 715 0.4 9287 0.5]
TABAC 813 0.7 774 gen 0.9 B 456 0.7 T4 ©.5 B184 0.4
CONSOMHATION EXTERIEURE 6 9% 0.6 4 564 0.7 & 060 0,7 783 0.6 10 128 0.7 8593 0.4
VYACANCES 52 0% 4.7 2611 3.8 3% 414 3.9 54 878 4.6 681 808 S.4| 139958 7.0
VACANCES, WIEX-END 47 332 4,3] 2485 3.5 331550 3¢ 50 547 A2 M 275 4.7 120 513 6.5
RESTDENCE SECONDAIRE 4 764 0.4 1319 0.2 2854 0.3 4 33Y 0.4 10 533 0.7 11 041 0.5
DIVERS 82023 7.4 49577 7.2 68602 7.4 B2 458 6.9} 125472 8.2 138 NS 6.
ASSURANCES, FRAIS DE
JUSTICE €T ASSIMILES
{exc. assurance-vie) 17 450 1.6 9336 1.4 12849 1.4 16 868 1.4 26982 1.8] 53903 2.7
CEREMOMIES 15219 1.4 1B .7 15 546 V.7 136717 1.1 22 221 1.5 0507 0.5
CADEAUX, DONS,
ARGENT DE POCHE 3% 070 3 20 B30 3.0 2% 063 I a7 947 3.2 52 643 3.4 0 669 2.5
COTISATIONS Aosy 0.3 152% 0.2 216y 0.2 3737 0.3 493 0.3 $ 891 O, 3{
DEPENSES DIVERSES 1194 1.0 603 0.% 8982 1.0 0235 0.9 18617 1.2 17 345 0.9
TOTAL 1103 009 100.0| 690 037 100.0] 929 796 100.0]1 192 584 100.0{t 529 301 100.0{1 959 402 100.0
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Structure du budget des ménages selon le type de ménage

Parsonne seule Aghe de

Personne seule lgée de

Coupla sans enfants

Tous types moins de 65 ans 65 ans et plus
LIBELLE Effectifs : 2 764 Effectifs ¢ 236 Effectifs : 98 Effectifs ;767
Montant X Montant X Montant X Hontant X
en F en F en F en F
AL THENTATION 208 132 18.9 120 642 15.5 112 433 18.4 201 635 19.6
ALIMENTATION A DOMICILE 177 233 16.1 80 687 10.3 86 128 14,1 166 731 16.2
ALJHENTATION A L'EXTER. 30 859 2.8 39 955 5.1 26 305 4.3 3 504 3.4
HABITATION 403 765 36.6 302 420 3.7 257 605 421 379 203 36.8
OCOUPATION DU [OGEMENT 282 124 25.6 213 570 27.4 201 820 33.0 267 580 26.0
LOYER, DEPENSES DIVERSES 31 o 2.8 60 892 1.8 18 547 3.0 29 466 2.9
LOYER IMPUTE, AMENAGEMENT 152 137 17.5 117 867 151 143 846 23.5 182 459 17.7
ENERGIE ET £AU 58 966 5.3 34 812 4.5 39 427 6.5 56 055 5.4
EQUIPDMENT DU LOGEMENT 121 641 n.o 83 850 1.4 55 14 9.1 111 423 1.8
HMOBILIER 43 558 4.0 35 BOY 5.1 16 079 2.6 43 752 4.3
COUVERTURES, TISSUS & 720 0.6 3 546 0.% 1 746 0.3 7 380 0.7
GROS ELECTROMENAGER 12 58% 1.1 5 14 0.7 7129 1.2 12 092 1.2
CUISINE, VAISSELLE 4 244 0.4 2 286 0.3 679 0.1 Izn 0.3
BRICOLAGE, QUINCAILLERIE 12 436 1.1 53N 0.7 4 BaS 0.8 11 239 1.1
PRODUITS DENTRETIEN 8 165 £.7 3 997 0.5 4 Mm 0.7 749 0.7
PLANTES, FLEURS 5170 0.5 im 0.5 263 0.4 5 20 0.5
ANIMALX 5113 0.5 4 051 0.5 743 0.1 5 466 0.5
SERVICES DOMESTIQUES 12 624 1.1 10 256 1.3 B 785 1.4 6 057 0.6
TELE PHONE 11 022 1.0 10 107 1.3 8 835 1.5 9 475 0.9
TRANSPORTS 114 148 10.4 87 835 1.3 19 393 3.2 101 503 5.8
ACHATS D'AUTOMOBILES
{ET DEUX-ROUES) &0 787 5.6 £8 916 6.3 9 501 1.6 55 098 5.3
FRAIS COURANTS D'UTILIS, 39 386 3.6 24 873 3.2 5 906 1.0 34 564 3.4
ASSURANCES, TAXES 10 335 0.9 g 033 1.0 1251 0.2 8 109 0.8
TRARSPORTS EN COMYUN 2 376 0.2 388 0.5 2 538 0.4 2 186 0.2
TRANSPORTS LONGUE DIST. 1 263 0. 2172 0.3 196 0.0 1 245 0.1
HABILLEFENY 144 510 13.1 93 B39 12.7 73 080 12,0 122 876 1.9
VETEMENTS ET CHAUSSURES
{y compris nettoyage et
réparations) 111 269 10.1 75 730 8.7 56 009 8.2 G2 498 9.0
HYGIENE, BEAUTE 22 365 2.0 17 643 2.3 14 484 2.4 21 162 2.0
BIJOUX, MOWTRES, SACS 10 877 1.0 5 466 0.7 2 587 0.4 5 216 0.9
SANTE 13 227 1.2 19 1.0 9 659 1.6 14 654 1.4
CONSULTATIONS DE PRATI-
CIENS, HOPITAL 10 270 0.9 6 013 0.8 7 324 1.2 11 612 11
PHARMACIE 2 957 0.3 1678 0.2 2 335 0.4 3 os2 0.2
QULTURE, LOISTRS, EDUCATION 85 102 1.7 65 812 8.8 35 815 5.9 67 922 6.6
AUDIOVISUEL 15 127 1.4 1 78 1.5 4 098 0.7 2177 1.2
L IVRES, DISQUES, FILMS 8 370 0.8 10 593 1.4 2132 0.4 6 221 0.6
JOURNALX, REVUES, POSTE 10 062 0.9 9 962 1.3 8 228 1.3 10 224 1.0
SPORT 7 366 0.7 5 329 0.7 8s2 0.1 6 2N 0.6
SORTIES 4185 0.4 5 628 0.7 924 6.2 2 724 0.2
GARDE D'ENFANTS 503 0.0 - - - - az 0.0
FRAIS SCOLAIRES 11 667 1.1 2 61% 0.3 4 529 0.7 4 840 0.5
JOUETS 3 0.3 1 084 0.1 1129 0.2 1 850 0.2
PHOTOS 2 050 0.2 1385 0.2 530 0 1 8% 0.2
JEUX, LOTERIES 3479 0.3 1 943 0.2 3 008 0.5 4 017 0.4
AUTRES LOISIRS 3 783 0.3 1915 c.3 1718 0.3 24N 0.2
TABAC 813 0.7 6 525 0.8 3648 0.6 8 282 0.8
CONSOMMATION EXTERIEURE 6 996 0.6 W07 1.3 4 9B 0.8 6 918 0.7
VACANCES 52 096 4,7 44 660 5.7 8 609 4.7 55 997 5.4
VACARCES, WEEK-END 47 332 4.3 42 842 5.4 26 045 4.3 50 312 4.9
RESIDENCE SECONDAIRE 4 764 0.4 2 218 0.3 2 564 0.4 S 685 0.5
DIVERS 82 029 7.4 49 333 6.3 4 523 12.1 8 02 B.5
ASSURANCES, FRAIS DE
JUSTICE E7 ASSIMILES
{exc. assurance-vie} 17 490 1.6 12 203 1.6 9 189 1.5 15 355 1.5
CEREMONIES 15 219 1.4 7 762 1.0 19 553 3.4 19 048 1.8
CADEALX, DONS,
ARGENT DE POCHE 35 070 an 15 B 2.0 35 513 5.8 40 843 4.0
COTISATIONS 3057 0.3 2 466 0.3 2 984 0.5 3 203 6.3
DEPENSES DIVERSES 11 194 1.0 1115 1.4 7 284 1.2 9 253 0.9
TOTAL 1 103 009 100.0 T80 382 100.0 611 117 100.0 |1 031 7232 100.0
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Structure du budget des ménages selon le type de wénage

Couple avec 1 enfant Couple avec 2 enfants | Couple avec 3 enfants | Autre type de ménage
et plus
LTBELLE Effectifs : 575 Effectifs ¢ 674 Effectifs : 240 Effectifs : 174
Montant X Hontant b 4 Montant X Montant 4
oen F en F en F en f
ALIMENTATION 210 558 18.7 243 650 19.0 2713 507 20.4 172 107 16.7
ALIMENTATION & DOMICILE 183 924 16.3 213 19 16.6 245 613 18.3 150 383 14.6
ALIMENTATEON A L'EXTER. 27 Q14 2.4 30 540 2.4 27 B34 2.1 21 724 2.1
HABITATION 509 272 3.2 45% 656 35.9 483 021 3.1 386 913 37.7
OOCUPATION DU LOGEHENT 285 820 25,3 116 403 24.7 »s oM 24.3 218 s 27.1
LOYER, DEPENSES DIVERSES 29 9N 2.7 23 688 1.8 26 504 2.9 42 494 41
LtOYER JHPUTE, AMENAGEMENT] 195 997 17.3 225 406 17.6 225 138 16.9 174 757 1.0
ENERGIE ET £AU 59 852 5.3 67 309 5.3 72 769 5.4 61 284 6.0
EQIIPEMENT DU LOGOHNT 123 451 10.% 143 253 11.2 158 010 11.8 168 378 10.6
MOBILIER 45 776 4.1 a8 I is 49 768 .7 27 268 2.6
COUVERTURES, TiSSUS 7175 0.6 7 556 0.6 7 38% 0.6 5 216 0.5
GROS ELECTROMENAGER 11 815 1.1 15 480 1.2 16 910 1.3 12 378 1.2
CUISINE, VAISSTLLE 5 424 0.5 4 922 0.4 7 283 6.5 2 479 0.2
BRICOLAGE, QUINCAILLERIE 12 962 1.1 16 169 1.3 16 621 1.2 9 595 0.9
PRODUITS D'ENTRETIEN 8 176 0.8 5 590 0.7 11 283 0.8 7123 0.7
PLANTES, FLEURS 4 983 0.4 5 96) 0.5 5119 0.4 6 055 0.6
ANTHAUX 4 905 0.4 5 662 6.5 5 608 0.4 4170 0.4
SERVICES DORESTIQUES 10 443 0.9 16 509 1.3 24 860 1.9 22 23 2.2
TELEPHONE 11132 1.0 12 323 0.9 13 234 1.0 1t 862 1.2
TRANSPORTS 119 468 10,6 144 406 1.3 135 993 101 93 B85 9.1 |
ACHATS D'AUTOMOBILES
{EY DEUX-ROUES) 62 618 5.6 15 970 5.9 74 81 5.6 46 633 4.6
FRAIS COURANTS D'UTILIS. 42 823 3.8 50 203 3.9 47 253 3.5 33 622 3.3
ASSURANCES, TAXES 10 552 0.9 14 761 1.2 10 911 0.8 § 732 0.9
TRANSPORTS EN COMAUN 2 166 0.2 2 164 0.2 2 517 0.2 2 a2 0.2
TRANSPORTS LONGUE DIST. 1 309 0.1 1 309 0.1 4N 0.0 1525 0.1
HARIULEMENT 156 950 13.9 175 997 13.8 181 106 13.5 128 505 12.5
VETEMENTS ET CHAUSSURES
{y compris nettoyage et
ré&parations) 118 256 10.6 137 323 10,7 144 741 10.8 99 B49 9.7
HYGIENE, BEAUTE 24 273 2.1 24 788 2.0 25 374 1.9 18 667 1.8
BIJOUM, MONTRES, SACS 13 421 1.2 13 B85 1.1 10 591 0.8 9 989 1.0
SANTE 12 657 1.1 14 051 1.1 15 S04 1.2 11 Bag 1.2
CONSULTATIONS DE PRATI-
CIENS, HOPITAL g 510 9.8 10 986 0.9 11 828 0.% 9 384 0.4
PHARMACIE 3147 0.3 3 065 0.2 3676 0.3 2 456 0.3
QUILTURE  LOI SIRS, EDUCATION 94 332 8.3 100 964 1.9 110 906 8.3 83 159 8.1
MIDIOVISUEL 18 462 1.6 18 230 1.4 16 466 1.2 14 107 1.4
LIVRES, DISQUES, FILMS B 030 0.7 10 11 0.8 11 600 0.9 B 043 0.8
JOURNAUX, REVUES, POSTE 9 899 0.9 0 A7 0.8 10 4396 0.8 9 B53 1.0
SPORT 7 067 0.6 g 728 0.7 11 184 0.8 5353 0.5
SORTIES 4 160 0.4 533 0.4 5 902 0.% 3 759 0.4
GARDE D'ENFANTS 559 o 923 0.1 1 268 0.1 44 0.0
FRATS SCOLAIRES 14 824 1.3 16 543 1.3 21 848 1.6 14 620 1.4
JOUETS 3 954 0.4 4 775 0.4 6 533 0.5 2 792 0.3 |
PHOTOS 2 A0 0.2 2 I 0.2 318 0.2 1127 R
JEUX, LOTERIES 3865 0.3 3an 0.3 2 658 0.2 3 340 6.3
AJTRES LOISIRS 4 564 0.4 4 768 0.4 s 640 0.4 4 N2 0.4
TASAC g 355 0.8 B 380 0.6 7 266 0.6 8 396 0.8
CONSOMMAT ION EXTERIEURE 7133 0.6 6 105 0.5 7129 0.5 7223 0.7
VACANCES 50 078 4.4 4177 4,2 55 893 4.2 51 576 5.0
VACANCES, HEEK-END 43 443 KN ] 50 B4s 4.0 50 317 3.8 47 850 4.6
RESIOENCE SECONDAIRE & 635 0.6 3 an 0.2 5 516 0.4 3726 0.4
DIVERS T7 462 5.8 86 B30 6.8 B3 178 6.2 99 609 9.7
ASSURANCES, FRAIS DE
JUSTICE ET ASSIMILES
(exe. assurance—vie) 17 018 1.5 21 149 1.7 19 544 1.4 23 304 2.3
CEREMON]IES 13 M8 1.2 12 985 1.0 16 365 1.2 19 258 1.9
CADEALR, DONS,
ARGENT DE POCHE 31 870 2.8 35 665 2.8 nw 2.6 4 207 4.3
COTISATIONS 2 512 0.2 3 628 0.3 350 0.3 1 987 0.2
DEPENSES DIVERSES 12 654 1.1 13 403 1.0 g9 517 0.7 10 853 1.0
TGTAL 110 27 100.0 |1 273 T3 100.0 |1 33 XA 100.0 | 1 027 594 100.0




ANNEXE: 4 - 33 - CES/BUDGETS FAMILIAUX (92)

— e e s A =

Structure du budget et nombre d'enfants (par équivalent adulte)

Couple avec 3 enfants
Couples sans enfants Couple avec 1 enfant Couple avec 2 enfants et plus
LI1BELLE Lffectifs : 767 Effectifs ;575 Effectifs 674 Effectifs : 240
—
Hontant 4 Montant 1 Hontant b 4 Montant b
en F en F en F en F
ALTHENTATION 100 818 19.6 B4 399 18,7 81 216 19.0 13 920 20.4
ALTMENTATION A DOMICTLE B3 366 16.2 73 569 16.3 71 036 16.6 66 381 18.3
ALIMENTAYION A L'EXTER. 17 A%2 3.4 19 B3 2.4 10 180 2.4 7 539 2.
HABITATION 189 702 35.8 163 09 36.2 153 219 5.9 130 %46 361
OCCUPATION DU LOGEMENT 133 9% 26.0 114 328 25.3 105 468 24.7 87 841 24.3
LOYER, DEPENSES QHVERSES 14 733 2,9 11 988 2.7 7 896 1.8 7 163 2.0
LOYER IMPUTE, AMENAGERENT 91 230 1.7 78 399 1.3 75135 1.6 61 040 16.9
ERERGIE ET EAU Z8 028 5.4 23 941 5.3 22 436 5.3 19 657 5.4
EQUIPCMENT DU LOGEMENT 55 112 10.8 49 380 10.9 47 191 n.2 42 705 11.8
MOBILIER 21 876 a.3 18 310 8.1 16 257 3.8 13 434 37
COUVERTURES, TISSUS 3690 0.7 280 0.6 2 522 0.6 1 596 0.6
GROS ELECTROMINAGER 6 046 1.2 4 750 1.1 5 160 1.2 4 570 1.3
CUISINE, VAISSELLE 1 636 0.3 2170 0.5 1 €40 0.4 1 568 0.5
BRICDLAGE, QUINCAILLERIE| 5 619 1.1 5 185 1.1 5 389 1.3 a 492 1.2
PROCUITS D'ENTRETIEN 3 246 0.7 3 5\ 6.8 3197 0.7 3049 0.8
PLANTES, FLEURS 2 601 0.5 1 993 LN 1 %87 0.5 1384 0.4
ANIMAUY 2733 0.5 1 962 0.4 1 587 0.5 155 0,4
SERVICES DOMESTIQUES 3028 0.6 4177 0.9 S 503 1.3 6 1% 1.9
TELEPHONE 4 737 0.9 4 as2 1.0 4 108 0.9 3 576 1.0
TRANSFORTS 53 751 5.8 47 787 10.6 48 135 17.3 B 755 101
ACHATS D'AUTOMOBILES
(ET DEUX-ROUES) 21 Y9 5.3 25 D47 5.6 75 323 5.9 20 222 5.6
FRAIS COURANTS D'UTILIS. 17 432 3.4 17 129 3.8 16 734 3.9 12 " 3.5
ASSURANCES, TAXES 4 054 0.8 4 220 0.% 4 920 1.2 2 949 0.8
TRANSPORTS EN COMM 1083 0.2 866 0.2 A 0.2 696 0.2
TRANSPORTS LONGUE DIST. 623 0.1 524 0.1 436 0.1 116 0.0
HABILL £MENT 61 438 1.9 62 780 13.9 58 666 13.7 48 548 13.%
YETEHENTS ET CHAUSSURES
{y compris nettoyage et
réparations} 46 24% 9.0 47 102 10.6 45 774 10.7 3% 19 10.8
HYGIENE, BEAUTE 10 2.0 $ 709 2.1 8 262 1.9 | 6 858 1.%
BIJ0UX, MONTRES, SACS 4 608 0.9 5 368 1.2 4 628 1.1 29N 0.8
SANTE T 347 1.4 5 063 11 4 684 1.1 4190 1.2
CONSULTATIONS DE PRATI-
CIENS, HOPITAL 5 BOG 1.1 3 B804 0.8 3 662 0.9 3197 0.%
PHARMACIE 1 541 0.3 1259 0.3 1022 0.2 394 0.3
CULTURE L OTSIRS, EDUCATYION 313 %1 6.6 ay I 8.3 33 655 7.9 29 975 8.3
AUDIOVISUEL 6 {88 1.2 7 38% 1.6 6 070 1.4 4 450 1.2
LIVRES, DISQUES, FILMS 3o 0.6 3212 0.7 3 3% 0.8 3135 0.9
JOURNALRY, REVUES, POSTE 5 112 1.0 3 960 0.9 3 a6 0.8 2 836 C.8
SPORT Ins 0.6 2 827 0.6 3 243 0.7 3023 0.8
SORTIES 1 362 0.3 1 664 0.4 1 180 0.4 1 595 0.5
GARDE DENFANTS 41 0.0 2e8 0.1 308 0.1 343 0.1
FRAIS SCOLAIRES 2 420 0.5 5910 1.3 5 514 1.3 5 850 1.6
JOUETS 930 0.2 1 585 0.4 1 592 0.4 1 766 0.5 [
PHOTOS 978 0.2 936 0.2 778 0.2 843 0.2 |
JEUX, LOTERIES 2 008 0.4 1 546 0.3 11587 0.3 718 0.2 %
AUTRES LOISIRS 1 245 0.2 1 826 0.4 1 8% 0.4 1524 0.4 [
TABAC 41441 0.8 3 742 0.8 z 193 0.6 1 564 9.6 |
CONSORMATION EXTERIEURE 3 459 0.6 2 853 0.6 2 03S 0.5 1927 0.5 ¥
VACANCES 27 598 5.4 20 O3 4.4 18 059 4.3 15 106 2}
VACANCES, WEEK-END 25 156 4.9 17 377 3.8 16 949 4.0 13 6158 1.8
RESIDENCE SEODNDAIRE ¢ Baz 0.5 2 64 0.6 1110 0.3 149 0.4
DIVERS 43 851 8.5 30 9485 6.8 28 943 6.8 2 643 6.2
ASSURANCES, FRAIS DE
JUSTICE ET ASSIMILES
{exc. assurance-vie) 7677 1.5 6 BO7 1.5 ¥ 050 1.7 5 282 1.4
CEREMONIES 9 524 1.8 § 339 1.2 4 328 1.0 4 423 1.2
CADEAUX, DOWS,
ARGENT DE POCHE 20 A 4.0 12 748 ¢.8 17 838 2.8 g 334 2.6
COTISATIONS 1 601 0.3 1029 0.2 1209 0.3 954 0.3
DEPENSES DIVERSES 4 626 0.9 5 062 1.1 4 468 1.0 2 588 0,7
TOTAL 515 B66 100.0 452 486 100.0 426 577 100.0 362 083 100,0




ANNEXE: 5 = 34 = CES/BUDGETS FAMILIAUX (92)

—— g ————

Structure du budget des ménages selon la consommation par unité de consommation

Ensemble des Ter 2e e da Se
ménages quintile quintile quintile quintile qQuintile
LIBELLE )
Montant Montant Montant Montant Montant Montant
enF 4 en F X en F X en f 1 en F Y en F 1
ALTHENTATION 208 132 18.9| 178 737 24.7| 187 909 22.0| 207 445 19.7| 220 794 17.3| 235 774 15.%
ALIMENTATION A DOMICILE 177 233 16.1 168 727 23.3| 180 571 20.1 179 002 17.0f 181 134 14.2| 176 839 11.3
ALIMENTATION A L'EXTER. 30899 2.8 10 010 1.4 17 338 1.9 28 443 2.7 39 660 3.1 58 935 3.8
HABITATION 403 765 36.6| 282 296 39.1| 339 933 37.9( 395 471 37.5| 451 577 35.5| 549 707 3s.1
OCCUPATION DU LOGEMENT 282 124 25.6] 213 268 29.5| 252 152 28.1| 286 817 27.2| 309 547 24.3] 348 645 22.3
LOYER, DEPENSES DIVERSES Nnoar 2.8 30 172 4.2 28 7156 3.2 23648 2.3 3 557 2.5 40 854 2.6
LOYER IMPUTE,AMENAGEMENT] 192 137 17.5| 129 974 18.0] 166 221 1B8.5| 201 968 19.1| 216 552 17.0] 245 805 15.7
ENERGIE ET EAU 58 966 5.3 53122 1.3 57175 6.4 61 201 5.8 61 438 4.8 61 886 4.0
EQUIPEMENT DU LOGEMENT 121 641 11.0 69 028 9.5 87 781 9.B| 108 654 10.3| 142 030 11.2| 201 062 I?.BL
MOBILIER 4358 4.0 19621 2.7| 26420 3.0 3404 3.2] 52164 4.1 85985 s.¢
COUVERTURES, TISSUS 6720 0.6 3852 0.5 4 786 0.5 6 681 0.6 B 738 0.7 9538 0.6
GROS ELECTROMENAGER 12 589 1.1 8 489 1.2 10073 1.1 11 357 1.1 13902 1.1 19126 1.2
CUISINE, VAISSELLE 4244 0.4 2273 0.3 329 0.4 3927 0.4 4 565 0.4 7146 0.4
BRICOLAGE, QUINCAILLERIE 12 436 1.1 81%0 111 11179 1.3 12 982 1.2 15 467 1.2 14 362 0.9
PRODUITS D'ENTRETIEN 8165 0.7 8 285 1.2 8 457 0.9 8 102 0.8 8 356 0.7 7637 0.5
PLANTES, FLEURS 5170 0.5 3238 0.5 3gn 0.4 52% 0.5 6 226 0.5 7420 0.5
ANIHMAUX 5113 0.5 3927 0.5 4 520 0.5 5858 0.6 S 478 0.4 5767 0.4
SERVICES DOMESTIQUES 16 624 1.1 153 0.2 5010 0.6 9 757 0.9 15 152 1.2 30980 2.0
TELEPHONE 1022 1.0 9 530 1.3 10167 1. 10 686 1.0 11 382 0.9 13281 0.8
TRANSPORTS 114 148 10.4 53 378 7.4 65177 7.3] 101 228 9.6] 148 025 11.6| 202 565 12.9
ACHATS D'AUTOMOBILES
(ET DEUX-ROUES) 60 787 S5.6| 25753 3.6| 27449 31| s0210 4.8 84941 6.7 1538w 2.3
FRAIS COURANTS D'UTILIS. 39 385 3.6 21 359 2.9 30 3% 3.4 38977 3.7 46 971 3.7 58 129 3.8
ASSURANCES, TAXES 10 335 0.9 3916 0.5 5124 0.6 8980 0.8 12 214 0.9 21 400 1.4
TRANSPORTS EN COMMUN 237 0.2 1915 0.3 1700 0.2 239 0.2 e 35 0.2 3509 0.2
TRANSPORTS LONGUE DIST. 123% 0.1 435 0.1 514 0.0 670 0.1 1543 0.1 3149 0.2
HABILLEMENT 144 510 13.1 83 005 11.5| 118 622 13.2] 142 944 13.5| 179 078 14.1| 198 667 12.7
VETEMENTS ET CHAUSSURES
(y compris nettoyage et
réparations) 111 269 10.1 63 947 8.9 S0 800 10.1 110 713 10.5] 136 659 10.7) 154 041 9.9
HYGIENE, BEAUTE 22 365 2.0 13738 1.9 18 554 2.1 23 529 2.2 27 395 2.2 28 576 'l.SI
BIJOUX, MONTRES, SACS 10 8717 1.0 5320 0.7 9268 1.0 B 702 0.8 15024 1.2 16 050 1.0
SANTE 13227 1.2 6838 0.9 11197 1.2 12887 1.2 14 558 1.2 20 624 1.3
CONSULTATIONS DE PRATI-
CIENS, HOPITAL 10 270 0.9 4 983 0.7 8534 0.9 9499 0.9 11 425 0.9 16 883 1.1
PHARMACIE 2957 0.3 185 0.2 2663 0.3 3388 0.3 3133 0.3 3IimMm o.2
CULTURE , LOISIRS, EDUCATION 85 102 7.7 51184 711 69 764 7.8 B2 970 7.9 102 452 B.0] 119005 7.6
AUDIOVISUEL 15 127 1.4 8 268 1.2 10 517 1.2 14 618 1.4 19 876 1.6 21 937 1.4
LIVRES, DISQUES, FILMS 8 370 0.8 3780 0.5 6 537 0.7 711 0.7 11178 0.9 13234 0.5
JOURNAUX, REVUES, POSTE 10 062 0.9 6 237 0.9 8 970 1.0 9754 0.9 11 742 0.9 13 594 0.9
SPORT 7366 0.7 2875 0.4 5480 0.6 7189 0.7 B 9% 0.7 12 267 0.8}
SORTIES 4185 0.4 2389 0.3 3447 0.4 4172 0.4 4879 0.4 6054 0.4
GARDE D'ENFANTS 53 0.0 255 0.0 38 0.1 395 0.0 554 0.0 933 0.1
FRAIS SCOLAIRES 1 667 1.1 793 1.1 7898 0.9 12 038 1.1 13227 1.0 17198 1.1
JOUETS 338 0.3 1278 0.2 3576 0.4 3495 0.3 5189 0.4 332 0.2
PHOTOS 2050 0.2 1145 0.2 179 0.2 1709 0.2 2 615 0.2 3023 0.2
JEUX, LOTERIES 3479 0.3 2 555 0.3 3830 0.4 390 0.4 3614 0.3 3418 0.2
AUTRES LOISIRS 3783 0.3 2007 0.3 2 5% 0.3 3557 0.4 3774 0.3 6 603 0.4
TABAC 8134 0.7 9352 1.3 8 447 0.9 7054 0.7 8 247 0.6 71516 0.5
CONSOMMATION EXTERIEURE 6 9% 0.6 3107 0.4 5925 0.7 758 0.7 8 561 0.7 9 850 0.6
VACANCES 2 09% A7 23 055 3.2 R 3¥3I 3.6 45 002 4.3 63 226 5.0 9 664 6.2
VACANCES, WEEK-END 47 332 4.3 21 436 3.0 29 476 3.3 41 487 3.9 57 154 4.5 86 955 5.6
RESIDENCE SECONDAIRE 4764 0.4 1619 0.2 2887 0.3 395 0.4 6 072 0.5 9709 0.6
DIVERS 82029 7.4 44 147 6.1 62 813 7.0 656852 6.3 93334 7.3 142785 9.1
ASSURANCES, FRAIS DE
JUSTICE ET ASSIMILES
(exc. assurance-vie) 17 490 1.6 11 866 1.7 13 747 1.5 1408 1.3 18 310 1.4 29 422 1.8
CEREMONIES 15219 1.4 8092 1.1 10276 1.2 “4M 1.4 16 042 1.3 26 916 1.7
CADEAUX, DONS,
ARGENT DE POCHE 35 070 3.1 15 364 2.1 27 438 3N 27 482 2.6/ 40930 3.2 64 037 4.1
COTISATIONS 3057 0.3 1352 0.2 1989 0.2 2806 0.3 39% 0.3 5132 0.3
DEPENSES DIVERSES 1194 1.0 7473 1.0 933 1.0 7713 0.7 14 058 1.1 172718 1.
TOTAL 1103 009 100.0{ 722 640 100.0( 897 778 100.0(1 054 799 100.0{1 273 044 100.0|1 565 791 100.0




